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Exercice conçu par Laurence Chérel & Catherine Madrid

L'Etude Nationale des Jeux Vidéo 2011 et le Rapport sur les revenus du marché des jeux vidéo (Games Market Revenue Report), deux études réalisées par Newzoo, révèlent que 24 millions de Français consacrent 27 millions d'heures par jour à jouer aux jeux vidéo. Moins de la moitié (42 %) de ces personnes dépensent de l'argent dans les jeux vidéo. Le montant total dépensé devrait atteindre 3,2 milliards € en 2011, un chiffre en baisse de 10 % par rapport à 2010. Près des trois quarts de ces dépenses (73 %) profitent aux PC, Mac ou aux consoles de jeux, ainsi qu'au marché de l'occasion, au téléchargement en ligne et aux produits importés. Les jeux neufs ne représentent plus que 41 % du montant total dépensé, soit 1,3 milliard €, chiffre comparable aux récentes prévisions 2011 publiées par le SELL (Syndicat des Editeurs de Logiciels de Loisirs) dans le cadre de l'IDEF. Les dépenses liées aux jeux en téléchargement devraient augmenter de 22 % par rapport à l'année dernière. La part des jeux en ligne et sur mobile est de 51 % en ce qui concerne le temps total consacré et de 26 % en ce qui concerne l'argent dépensé, tandis que les dépenses pour les jeux sur les réseaux sociaux et les équipements portables tels que l'iPad et l'iPod Touch ont connu la plus forte augmentation (respectivement +11 % et +9 %). 
Dépenses dédiées aux jeux vidéo en France en 2011 en millions d’euros

	Réseaux sociaux
	130

	Site web
	280

	Téléphone portable
	210

	Jeux sur mobiles
	250

	consoles
	1530

	Boxes
	450

	Téléchargements pc mac
	350


Technophiles de nature, les joueurs de jeux vidéo sont logiquement plus équipés que la moyenne des Français. En 2010, 90,9 % des foyers de joueurs disposent d’un ordinateur  contre 71,5 % pour l’ensemble des foyers français
 Au sein des foyers de joueurs en 2010, l’ordinateur portable dépasse désormais l’ordinateur de bureau en termes d’équipement, avec des taux de pénétration respectifs de 65,7 % (+7,6 points) et 65,2 % (-8,1 points). En revanche, l’ensemble des foyers français reste encore davantage attachés au PC fixe (-0,1 point à 49,7 %) qu’au PC portable (+6,7 points à 41,2 %), bien que l’écart tende effectivement à se réduire au profit du PC portable.

Avec un taux de pénétration de 67,2 % en 2010 (+4,1 points par rapport à 2009), la console de jeux de salon reste très présente dans les foyers de joueurs. En moyenne, 40,2 % des foyers français en possèdent une fin 2010 (+3,4 points). Par ailleurs, la proportion de foyers de joueurs détenant une console portable est en légère baisse (-1,3 point à 43,3 % en 2010). Enfin, le téléphone portable est le seul équipement multimédia moins répandu dans les foyers de joueurs que dans l’ensemble des foyers français (respectivement 81,7 % et 89,7 % en 2010, contre 79,3 % et 87,4 % en 2009).

Sur la base des données les plus récentes de ventes au consommateur final français arrêtées au 10 avril 2011, publiées par GFK, la PS3 poursuit sur la lancée de l’année 2010 et confirme son leadership sur le marché français. 

	
	Prix

	
	Ventes de consoles 
au consommateur final  

	Période 27 décembre 2010 - 10 avril 2011*
  
	
	
	

	PS3
	
	242 €
	
	174 269 unités

	Wii
	
	134.5
	
	131 404 unités

	XBox 360
	
	194
	
	107 000 unités


Définir le marché générique auquel appartient le jeu vidéo ainsi que les  marchés principaux, substituts complémentaires

Calculez la part de marché en volume de la WII sur le marché de l’équipement de salon

Qu’observez vous à propos de sa part de marché en valeur  
Indiquez la part de marché en volume relative de la pS3  sur le marché français  de l’équipement de salon

Indiquez la part de marché   du jeu neuf sur le marché  français en valeur  
Quantifiez les non consommateurs relatifs de  consoles de jeu de salon)
Indiquez le marché français  de la profession en valeur en  2011
Quantifiez le marché potentiel en valeur  du jeu en téléchargement    
� 26 millions de foyers  (Insee)





� � HYPERLINK "http://www.i-comparateur.com/comparer-prix-x10c0134b0.htm" ��http://www.i-comparateur.com/comparer-prix-x10c0134b0.htm� le 28 septembre 2011





