
Focus : enquête 

• Création de l’enquête :  

– Ce que nous voulions savoir 

– Comment, pourquoi et quand? 

– L ’étude des résultats 

• Intervention du 7 mai à Simply Market 

• Résultats probants :  

 
Ordinateur 

30% 

PC PORT 
20% 

Imprimante 
24% 

Scanner 
26% 

Taux d'équipement global 

Grande surface 
38% 

Revendeur 
35% 

Internet 
14% 

Autre 
13% 

Lieu d'achat 
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Matériel 
60% 

Service 
10% 

Prix 
25% 

Autre 
5% 

Motivations d'achat 

Fourchette 1 
16% 

Fourchette 2 
74% 

Fourchette 3 
7% 

Fourchette 4 
3% 

Prix pratiqués 


